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ACUERDO DE ADJUDICACION DE LA CONTRATACION DEL SERVICIO DE
REALIZACION DE UN PLAN DE MARKETING PARA LA PROMOCION DE LA
MARCA FESTIVAL DE TENERIFE 2018

Visto expediente de contratacion, iniciado mediante procedimiento abierto, para la
contratacion del servicio de REALIZACION DE UN PLAN DE MARKETING PARA LA
PROMOCION DE LA MARCA FESTIVAL DE TENERIFE 2018,

PRIMERA.- Desde esta entidad se acord¢ iniciar, el procedimiento de contratacién del
servicio de realizacién de un plan de marketing para la promocion de la marca
Festival de Tenerife 2018. El procedimiento de licitacién fue objeto de publicacién en
la pagina Web de esta entidad, en su Perfil del Contratante, alojado en la Plataforma
de Contratacion del Sector Publico, disponiendo la apertura del plazo de presentacién
de las ofertas. Transcurrido el plazo de presentacion de las mismas, se recibié en
AUDITORIO DE TENERIFE, 2 propuestas, en concreto, las correspondientes a las
entidades:

o BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD S.L.
e ARCO ESTRATEGIAS DE MARKETING S.L.

SEGUNDA.- El dia 11 de julio de 2018, se procedid a la apertura, por la Unidad
Técnica constituida al efecto, de la documentacion contenida en el Sobre n° 1
(documentacion general) todo ello de conformidad con lo establecido en la clausula
20.1 de los Pliegos de Clausulas Administrativas que rigieron en la contratacion. Tras
la lectura de la documentacion general remitida por los licitadores presentados, se
comprueba que los dos licitadores aportan la documentacion de forma correcta

TERCERA.- El dia 12 de julio de 2018, se constituye, nuevamente, la Unidad Técnica
y se procede a la apertura del Sobre n° 2, que contiene la documentacion relativa a la
documentacion técnica de la propuesta realizada por los licitadores. Siguiendo los
criterios establecidos en la clausula 16 de los pliegos de clausulas administrativas que
rigieron la contratacion, se procede a valorar el contenido del Sobre n° 2,
emitiéndose el correspondiente informe de valoracién que se transcribe del tenor literal
siguiente:
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“ASUNTO: INFORME DE VALORACION DE LA CONTRATACION DEL SERVICIO DE REALIZACION DE UN
PLAN DE MARKETING PARA LA PROMOCION DE LA MARCA FESTIVAL DE TENERIFE 2018

En relacion a la contratacion del servicio de REALIZACION DE UN PLAN DE MARKETING PARA LA PROMOCION
DE LA MARCA FESTIVAL DE TENERIFE 2018 se informa lo siguiente:

Las ofertas presentadas, al procedimiento de confratacion de referencia, corresponden a las siguientes empresas:

e BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD SL
e ARCO ESTRATEGIAS DE MARKETING SL

Siguiendo los criterios establecidos en la clausula 16 de los pliegos de cldusulas administrativas que rigieron la
contratacion, se procede a valorar el contenido del Sobre n° 2, concretamente, los siguientes criterios:

B) CRITERIOS CUALITATIVOS

Puntos
Criterios NO evaluables mediante formulas o
parametros objetivos 49
Proyecto técnico 20
Recursos humanos 20
Mejoras 9

Recibidas las ofertas presentadas por los licitadores, se procede a la valoracion de las mismas, con sujecion a los
criterios de adjudicacién que se estipularon en los pliegos que rigen en la contratacion.

CRITERIOS CUALITATIVOS

Estos citados criterios cualitativos NO evaluables mediante férmulas o parametros objetivos de adjudicacion se
refieren necesariamente a las caracteristicas del objeto del contrato, a la prestacion que se conirata; esto es: a las
caracteristicas intrinsecas de la prestacion, al procedimiento de ejecucion del contrato o a los resultados del mismo.

PROYECTO TECNICO

A la hora de valorar el proyecto técnico la Unidad Técnica ha tenido en cuenta la adecuacion de la propuesta a las
necesidades planteadas en el anexo IX relativas al cumplimiento de los objetivos planteados para la Il Edicion de
Festival de Tenerife, a las campafas planteadas para el posicionamiento de la marca asi como la difusion de la

programacion.

De entre las empresas presentadas a la presente convocatoria ha sido BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE
PUBLICIDAD SL la que ha presentado un proyecto teécnico mas adecuado a las necesidades planteadas en el
pliego técnico presentando en el mismo todos los soportes planteados en dicho pliego. Ademas, las temporalidades
propuestas para los soportes se adecuan al calendario planteado por Auditorio de Tenerife.

La propuesta técnica presentada por ARCO ESTRATEGIAS DE MARKETING SL no presenta todos los soportes
planteados en el pliego técnico (por ejemplo no hay propuesta de marquesinas a pie de calle solicitadas en el
apartado de “campana de programacion”. Ademas, la temporalidad planteada en su Optico no corresponde con las
solicitadas.
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En ambos casos serd necesario replantear las ubicaciones planteadas para la campania de vallas dado que dichas
ubicaciones no cumplen con el procedimiento aprobado por el Consejo de Gobierno del Cabildo de Tenerife del
pasado 23 de marzo de 2016 en el que la institucion de comprometio a la retirada de 80 vallas publicitarias de las
carreteras de la isla situadas en el entorno de las autopistas de la isla por el riesgo que suponen para la seguridad
vial de las personas que transitan por estas vias y porque, ademds, atentan contra el medioambiente, el paisaje y
la imagen turistica de la isla. En este sentido, el tribunal planteara la reubicacion de las vallas planteadas por la
empresa seleccionada en este proceso de contratacién a fin de cumplir con dicho procedimiento.

Teniendo en cuenta lo anteriormente expuesto, se procede a dar la puntuacion a las empresas, que se reflejan en

el siguiente cuadro:

EMPRESA PROYECTO TECNICO PROYECTO TECNICO puntuacion
MARGCA PROGRAMACION

BC PUBLICIDAD 6 12 18
EXCLUSIVAS  DE

PUBLICIDAD SL

ARCO 6 10 16
ESTRATEGIAS DE

MARKETING SL

RECURSOS HUMANOS

La valoracion del equipo de recursos humanos propuestos se ha realizado atendiendo a un criterio de operatividad

y capacidad de respuesta.

En el caso de BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD SL presentan:

- Un director de cuentas

- Un director de produccion

- Un director de exteriores

- Un responsable de facturacion

ARCO ESTRATEGIAS DE MARKETING SL ha presentado el siguiente equipo de trabajo:

- Dos directores de proyectos de Comunicacion y Marketing

- Un director de cuentas
- Un responsable de produccion
- Un responsable de medios

Teniendo en cuenta que las dos empresas ofrecen los medios humanos descritos y que, los mismos se

corresponden con las exigencias de esta entidad, se otorga la maxima puntuacion correspondiente al criterio.

EMPRESA RECURSOS HUMANOS puntuacion
BC PUBLICIDAD 20 20
EXCLUSIVAS DE
PUBLICIDAD SL
ARCO 20 20
ESTRATEGIAS DE
MARKETING SL

MEJORAS
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Se han valorado las mejoras planteadas por los licitadores basandose en el cumplimiento de los objetivos
planteados para la presente edicién del Festival de Tenerife.

Las mejoras propuestas por BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD SL son:

Mejoras para campana de marca
- Campana en los perfiles de RRSS de Facebook y Twitter para incrementar seguidores en un 30%.

- Busqueda de patrocinadores con aportacion minima de 25.000€

Mejoras para camparia de programacion
- Presencia en las paradas de Tranvia a través de pantallas LED

- Camparia online en la Red Display de Google Adwords y emision de sports formato Pre-roll en las
web del grupo Mediaset.

En el caso de ARCO ESTRATEGIAS DE MARKETING SL la mejora propuesta es:

- Cobertura digital y escrita en deferminados eventos de la programacion.

EMPRESA MEJORAS MARCA MEJORAS PROGRAMACION puntuacion
BC PUBLICIDAD 4,5 4,5 9
EXCLUSIVAS DE
PUBLICIDAD SL
ARCO 2 2
ESTRATEGIAS DE
MARKETING SL

De conformidad con lo anteriormente expuesto y teniendo en cuenta lo previsto en los pliegos que rigieron la
contratacion, la documentacion aportada por los licitadores se ajusta a las exigencias previstas en los pliegos,
adecuéndose ademds, a las necesidades requeridas por Auditorio de Tenerife, valorandose la misma, con la

siguiente puntuacion:

EMPRESA PROYECTO RECURSOS MEJORAS puntuacion
TECNICO HUMANOS

BC PUBLICIDAD 18 20 9 47
EXCLUSIVAS  DE

PUBLICIDAD SL

ARCO 16 20 2 38
ESTRATEGIAS DE

MARKETING SL

En conclusion, La Unidad Técnica designado para la valoracion de las propuestas presentadas para la contratacion
de REALIZACION DE UN PLAN DE MARKETING PARA LA PROMOCION DE [A MARCA FESTIVAL DE
TENERIFE 2018, informa que, la oferta mas adecuada a las necesidades de AUDITORIO en su conjunto es la

correspondiente a la entidad BC PUBLICIDAD.”

CUARTA.- El dia 16 de julio de 2018, reunida la Unidad Técnica, se procede a la
apertura del Sobre n° 3, relativa a la proposicion econémica, cuyo contenido y
valoracion constan en las siguientes tablas:



EMPRESA FORMULA puntuacion
BC PUBLICIDAD P=(51*58000)/58000 51
EXCLUSIVAS DE
PUBLICIDAD SL
ARCO P=(51*58000)59671,62 49,57
ESTRATEGIAS DE
MARKETING SL

EN RESUMEN:

EMPRESA PROYECTO RECURSOS MEJORAS PRECIO Puntuacion FINAL
TECNICO HUMANOS
BC 18 20 9 51 98
PUBLICIDAD
EXCLUSIVAS
DE
PUBLICIDAD
SL

ARCO 16 20 2 49,57 87,57
ESTRATEGIA
s DE
MARKETING
SL

De conformidad con lo anteriormente expuesto, se propone, por la Unidad Técnica
constituida al efecto, si el dérgano competente lo estima oportuno, como empresa
adjudicataria del servicio de realizacion de un plan de marketing para la
promocidn de la marca Festival de Tenerife 2018, al haber obtenido una puntuacion
total de 98 a la entidad BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD S.L., todo
ello por un importe de CINCUENTA Y OCHO MIL EUROS (58.000,00€) y un importe
del Impuesto General Indirecto Canario (IGIC) al tipo del siete por ciento (7%) de
CUATRO MIL SESENTA EUROS (4.060,00€)

QUINTA.- Como consecuencia de lo anterior, el pasado dia 23 de julio de 2018, se
requirié a la mencionada empresa para que un plazo de diez dias habiles aportase la
documentacion que se relaciona en la cldusula 21.2 de los pliegos, presentandose la
misma, correctamente, en tiempo y forma.

SEXTA.- Que conforme a lo estipulado en los Pliegos que rigieron esta contratacion,
el 6rgano competente para resolver este procedimiento de contratacion es el Gerente
de la Sociedad



Por lo expuesto, y en base a dichos antecedentes, RESUELVO:

1.- Adjudicar a la entidad BC PUBLICIDAD EXCLUSIVAS DE PUBLICIDAD S.L., la
contratacién del servicio de realizacion de un plan de marketing para la promocién
de la marca Festival de Tenerife 2018, por un importe de CINCUENTA Y OCHO
MIL EUROS (58.000,00€) y un importe del Impuesto General Indirecto Canario (IGIC)
al tipo del siete por ciento (7%) de CUATRO MIL SESENTA EUROS (4.060,00€)

2.- Notificar el presente Acuerdo de adjudicacion a los interesados y publicarlo en el
Perfil del contratante del érgano de contratacion.

3.- Proceder a la formalizacion del correspondiente documento contractual en
el plazo legalmente establecido.

En Santa Cruz de Tenerife, a 3 de agosto de 2018

EL GERENTE

ML CQJJL'\D
/ ‘Daniel Cerezo Bael =




