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ACTA DE LA UNIDAD TECNICA
(ACTO DE APERTURA SOBRE N2 3)

Miembros com ponentes:

Presidencia: Blanca Campos Torres, Responsable del departamento de Marketing de Auditorio de Tenerife.
Vocalias: Ivan Morales Diaz, Comunicacién.
Secretaria: José Antonio Duque Diaz, Secretario del Consejo de Administracion.

En Santa Cruz de Tenerife, siendo las 11:30 horas del dia 12 de julio de 2019, se retnen las personas
en la parte anterior relacionadas, a fin de constituir la Unidad Técnica para la contratacién de los
SERVICIOS CONSISTENTES EN LA REALIZACION DE UN PLAN DE MARKETING PARA LA PROMOCION
DE LA TEMPORADA DE OPERA DE TENERIFE 2019-2020, cuya licitacion se publicé en el Perfil del
contratante de la pagina Web de Auditorio de Tenerife, (alojado en la Plataforma de Contratacion del
Sector Publico) con objeto de proceder a la apertura del SOBRE n2 3 que contendria las ofertas de
criterios evaluables automaticamente del procedimiento de contratacion de referencia,
comunicdndose de forma previa las valoraciones definitivas obtenidas por los licitadores sobre los
criterios de adjudicacién sujetos a juicio de valor.

De acuerdo con ello, se procede, inicialmente, a la lectura del informe técnico de valoracién de las
propuestas de criterios de adjudicacion sujetos a juicio de valor, transcribiéndose el contenido de
informe a la presente acta:

“6.- CONCLUSIONES

De forma previa a la conclusion sobre las valoraciones realizadas, se pone de manifiesto la procedencia
de la exclusion del licitador AS PUBLICIDAD, sin perjuicio de que se hubiera realizado la valoracion de
Su propuesta previo pronunciamiento por parte del asesoramiento juridico.

Teniendo en cuenta los diferentes criterios mencionados con anterioridad, asi como las motivaciones
que dan lugar a las puntuaciones otorgadas a cada uno de los elementos, el resultado de las
valoraciones es el siguiente:

BC PUBLICIDAD |JFT COMUNICACION  AS PUBLICIDAD |

\PROYECTO TECNICO 17| 10 14|
DURACION CAMPARNA 5 5 8|
MEDIO AMBIENTE 3 3| 3
CALIDAD DE PAPEL 3 3 3
MEDIOS PRESENTADOS 4 2 5
\EQUIPO DE TRABAJO RRHH 5 5 5
MEJORAS 3 0 1

TOTAL 40 28 39



#

Tras la lectura de las valoraciones técnicas realizadas, se acuerda por los miembros de la unidad técnica
de valoracidn la ratificacion de la propuesta de las personas que elaboran el informe técnico,
acordandose la exclusion del licitador AS PUBLICIDAD, al haber introducido la propuesta econémica en
el sobre n22 del procedimiento, vulnerandose los principios bésicos de la contratacién administrativa
al afectar a la imparcialidad del 6rgano técnico de valoracion.

Con ello, y tras la completa valoracién técnica de las propuestas, se procede a la apertura del SOBRE
N23 del procedimiento de contratacion, extrayéndose las siguientes ofertas:

emMPRESA Bl Precio sIN 1GICE 1GIC M rotaL =]

BC 69.250,00 € 4.501,25€  73.751,25€
JFT 91.598,65 £ 5.953,91€ 97.552,56 €
AS 80.775,50€ 5.250,41€  86.025,91€

La unidad técnica de valoracidn, por error, procedid a la apertura del sobre n23 del procedimiento de
contratacion de la licitadora AS PUBLICIDAD, extrayéndose su oferta econdmica, sin que ello tuviera
incidencia alguna en el resultado o valoracion de la licitacién.

Aplicando los criterios establecidos en el PCAP del procedimiento de contratacién, se obtuvieron los
siguientes resultados de la valoracion econémica de las proposiciones:

CRITERIO N°1
[ PUNTUACION | PRECIO | PRECIO
MAXIMA OFERTAA | OFERTA P. ECONOMICA
CRITERIO VALORAR | MAS BAJA
BC 51 69.250,00 € | 69.250,00 € 51
JFT 51 91598,65 € | 69.250,00 € 18,72758123
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La Unidad Técnica de Valoracién, habiéndose procedido a la valoracion de todos los criterios de
adjudicacion presentes en el procedimiento de contratacién, obtuvo los siguientes resultados
definitivos:




/A

De acuerdo con ello, se transcribe el contenido del informe de valoracion de las propuestas econémicas
del procedimiento de contratacidn, resultando lo siguiente:

“BC PUBLICIDAD es la empresa que obtiene la mejor valoracion en la propuesta planteada,
OBTENIENDO EL MAXIMO DE PUNTUACION, establecido en el criterio de valoracion del referido

pliego”

Con todo ello, resultando BC PUBLICIDAD la licitadora que presenta la mejor oferta del procedimiento
de contratacion, la unidad técnica de valoracidon acuerda realizar el requerimiento para la presentacion
de la documentacion necesaria para la adjudicacion del contrato, de acuerdo con lo establecido en la
cldusula 21.2 del PCAP, otorgdndose el plazo de 10 dias habiles para ello.

Y no habiendo mas asuntos que tratar, se da por terminada la sesién a las 12:45 horas del dia
anteriormente citado, levantandose la presente Acta para la debida constancia en el expediente de su
razdn, que es aprobada por unanimidad de los miembros.

Firma de los miembros componentes presentes

Ivan Morales Diaz
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